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Patrocini

Fondazione Finanza Etica concede patrocini a titolo non oneroso o oneroso per eventi,
manifestazioni e iniziative in linea con le proprie attivita e principi. Questo strumento &
riservato a iniziative che meritano il sostegno della Fondazione, pur non rientrando nei bandi
annuali.

Obiettivo

Patrocinare iniziative che contribuiscano attivamente alla costruzione o alla promozione di
un sistema finanziario piu giusto, inclusivo e sostenibile.

Finestra di pubblicazione
Sempre aperto.

Importo massimo del contributo
2.000 euro

Destinatari

Enti del Terzo Settore (ETS), associazioni, Universita, e organizzazioni che operano
nell’'ambito della finanza etica, dell’educazione finanziaria, della sostenibilita e dei diritti
umani.

Modalita di presentazione

Richiesta scritta indirizzata alla persona Presidente di Fondazione Finanza Etica all'indirizzo:
info@con-etica.it .

La richiesta deve pervenire con congruo anticipo rispetto alla data dell'iniziativa e deve
contenere tutti gli elementi che ne consentano la valutazione.

La persona Presidente sottopone al Comitato di Gestione le proposte di delibera di
patrocinio.

Criteri di assegnazione
a) per patrocini a titolo oneroso I'importo per singolo sostegno non & superiore a 2.000
euro;
b) sono ammesse solo iniziative realizzabili entro I'anno solare;
c) nel corso dell'anno solare non pud essere concesso pil di un patrocinio alla stessa
iniziativa e/o ente;
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d) non possono essere assegnati patrocini alla stessa iniziativa/progetto per piu di due
anni di seguito;

€) non possono essere concessi patrocini a titolo oneroso per iniziative gia finanziate
dalla Fondazione;

f) non possono essere ammesse a patrocinio iniziative che abbiano caratteristiche e
requisiti per concorrere all'interno dei normali bandi della Fondazione;

Copertura territoriale
Tutto il territorio nazionale.

Il Gruppo Banca Etica suddivide I'ltalia in quattro aree territoriali' (Nord-Ovest, Nord-Est,
Centro e Sud) per le proprie attivita di relazioni territoriali e liberalita. Il presente bando
riflette questa suddivisione e mira a garantire una copertura territoriale equa e omogenea tra
le aree.

Per ogni ciclo di contributo, saranno selezionati al massimo due progetti per ciascuna area
territoriale, per assicurare un equilibrio nei finanziamenti distribuiti a livello nazionale.

Criteri di esclusione

Sono esclusi da questo bando soggetti che abbiano svolto o stiano svolgendo ricerche
commissionate da aziende operanti nel settore degli armamenti o delle fonti energetiche
fossili.

Comunicazione e partnership

| patrocini prevedono la concessione dell'utilizzo del logo della Fondazione, che deve essere
pubblicato su tutti i materiali di comunicazione secondo le regole stabilite dalle linee guida
fornite da Fondazione Finanza Etica.

Limiti di utilizzo

Il patrocinio e l'eventuale erogazione di contributi diretti avvengono in modo selettivo e
limitato, per garantire che il sostegno sia strategicamente rivolto a progetti coerenti con le
finalita della Fondazione.

" Area Nord-Ovest: Liguria, Lombardia, Piemonte e Valle d'Aosta.

Area Nord-Est: Veneto, Friuli-Venezia Giulia, Trentino-Alto Adige, Emilia Romagna.
Area Centro: Toscana, Marche, Umbria, Lazio, Abruzzo, Sardegna.

Area Sud: Molise, Basilicata, Puglia, Calabria, Sicilia.

2 Sj veda Banking on Climate Chaos 2024.



https://www.bankingonclimatechaos.org/?bank=JPMorgan%20Chase#fulldata-panel
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Trasparenza e Accessibilita
L'erogazione delle liberalita sara basata su principi di:

Trasparenza: tutte le decisioni riguardanti l'allocazione dei fondi saranno documentate e

rese accessibili ai beneficiari e ai partner attraverso report annuali pubblicati sul sito della
Fondazione.

Accessibilita: il processo di candidatura sara semplice e accessibile a tutti i potenziali
beneficiari.
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